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* Principales Problemas del Comerciante Posadefo

e Variaciones en las Ventas Inter anual y mensual
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e Expectativas de Inversiones para el mes de Julio

e Conclusiones

®* Anexos

La informacidon que se obtiene con la encuesta se refiere a la variacion del nivel
de ventas intermensual e interanual; a la variacion en la plantilla de personal y
durante el mes en cuestién y con respecto a las expectativas en relacion al
proximo mes, las cuales son contestadas por los propietarios, encargados o
gerentes de cada comercio

El relevamiento se realizO sobre una muestra de 125 encuestas en forma
presencial a los comercios que abarca distintos rubros.




Inflacion
Presion Tributaria y Fiscal
Aumento de los costos laborales

Inseguridad

Principales
problemas de los
comerciantes
Posadeiios

Competencia con Encarnacion
Competencia desleal

Insuficiente disponibilidad Crédito
Contraccion del Mercado Interno

Incertidumbre en la provision energética

Otros (Alquileres atos, Mendigos, Tarjeta de
descuentos)

laborales.

el mes de junio fueron: la inflacion, la Presion Tributaria y el aumento de los costos

e ;Cuales son los 3 problemas mas importantes
que le preocupa con respecto a su negocio! RM
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Los comerciantes perciben que los tres principales problemas que se enfrentaron en




Variacion en las Ventas en Cantidades de Unidades
Junio de 201 | Vs, Junio de 2010

No sabe
I,6%

Variacion
de las
Ventas
Inter
anual

En el mes de junio, el 37,9% de los comercios estimé una mejora de sus ventas
respecto al mismo mes de 2010. Este resultado, representa un aumento de 1,9
puntos porcentuales con respecto a la misma medicion en el mes de mayo, cuando
el 36% de los encuestados habia estimado una suba de sus ventas.

Por otro lado, el 25% de los encuestados informo que las ventas de junio empeoro
en relacion a las de igual mes del afio anterior. Por su parte, el 35,5% restante
estimd que sus ventas estuvieron en el mismo nivel que en junio de 2010.



Variacion
de las
Ventas
Inter
anual

Variacion en las Ventas en Cantidades de Unidades

Junio de 2011 Vs. Junio de 2010
Por Rubro - Promedio

Variacion %

Rubro En cantidad de unidades
Junio 2011/ Junio 2010

Restaurantes/ Pizzerias/ Bares 40,0%
Telefonia Celular 18,0%
Computacion 10,0%
Indumentaria/ Calzados/ Marroquinerias/ Lenceria 10,0%
Blanco y Manteleria 8,8%
Bazar/ Regalos/ Bijouterie y Fantasias 8,3%
Otros 8,0%
Equipamiento Industrial/ Muebles p/Oficinas 2,5%
Art.Hogar/ Electrodomésticos/ Mueblerias 0,8%
Electricidad/ Materiales de Construc./Ferreterias 0,0%
Joyerias y Relojerias/ Opticas -2,0%
Farmacias/ Perfumerias y Cosméticas -8,3%
Libreria y Papeleria -8,3%
Supermercados/ Autoservicios/ Maxikioscos -15,0%

2,9%

s

Los sectores en los que los que la mayoria de los comerciantes consultados detectaron
aumentos en sus ventas respecto al mismo mes del afio anterior fueron: Gastronomia

(el 40,0% informé un aumento; Telefonia Celular (18,0%); Computacion e Indumentaria
y calzado (10,0%); y Blanco y manteleria (8,8%).



Variacion en las Ventas en pesos en el mes de
Junio de 2011 Vs. Junio de 2010 — Inter anual

No sabe
4,0% Variacion %
En pesos vendidas
Rubro Junio 2011/ Junio
2010
Rdo. Promedio
Restaurantes/ Pizzerias/ Bares 25,0%
Telefonia Celular 17,0%
Indumentaria/ Calzados/ Marroquinerias/ Lenceria 15,4%
Libreria y Papeleria 14,2%
Bazar/ Regalos/ Bijouterie y Fantasias 13,3%
Blanco y Manteleria 8,8%
En el mes de junio, el 42,7% | joyerias y Relojerias/ Opticas 8,0%
de !os comercios estimo una | oros 8.0%
mejora de sus venta_s en Computacion 7.5%
pesos respecto al mismo Equip.Industrial/ Muebles p/Oficinas 6,7%
mes de 2010. El 33,4% no - _ ) .
tuvo variacion en sus ventas Electricidad/ Materiales de Construc./Ferreterias 1,3%
respecto al mismo periodo. Art.Hogar/ Electrodomésticos/ Mueblerias 0,3%
Para el 19,4% hubo una Farmacias/ Perfumerias y Cosméticas -8,3%
disminucién en sus ventas Supermercados/ Autoservicios/ Maxikioscos -8,7%

en pesos. Promedio General 57% 4




e ¢COmMo ha sido la variacion de sus ventas en cantidades en
el mes de Junio de 2011, respecto a Mayo de 20117

INTERMENSUAL

41,

En lo que corresponde a la
variacion intermensual, el 41,9%
de los encuestados sostuvo que
Sus ventas se mantuvieron con
2011.

Asimismo, el 33,1% indicé una

respecto a Mayo de
caida en sus ventas, mientras
que el 25,0% dijo que

aumentaron.

Rubro

Variacion %

En unidades Junio
2011/Mayo 2011

(Promedio de Rtas)

Farmacias/ Perfumerias y Cosméticas 4,7%
Blanco y Manteleria 4,0%
Bazar/ Regalos/ Bijouterie y Fantasias 3,3%
Restaurantes/ Pizzerias/ Bares 0,3%
:_nednucrz:aigtaria/ Calzados/ Marroquinerias/ .0.8%
Telefonia Celular -1,0%
Art.Hogar/ Electrodomésticos/ Mueblerias -1,1%
Equip.Industrial/ Muebles p/Oficinas -1,7%
Joyerias y Relojerias/ Opticas -2,0%
Electricidad/ Materiales de

Construc./Ferreterias ~3.8%
Otros -4,0%

Supermercados/ Autoservicios/ Maxikioscos

Libreria y Papeleria




» ¢COmo ha sido la variacion de las ventas en pesos en el mes
2011, respecto Mayo de 20117

de Junio de
INTERMENSUAL

Subio
36,3%
Se
mantu
vo
39,5%

En la misma proporcién son
las respuestas entre los que
opinan que subié y los que
bajaron. El 25% dice que se
mantuvo sin cambios, el 17%

no sabe.

Rubro

Variacion %

En $ Junio
2011/Mayo 2011

(Promedio de Rtas)

Indumentaria/ Calzados/ Marroquinerias/ Lenceria 10,2%
Computacion 10,0%
Restaurantes/ Pizzerias/ Bares 10,0%
Joyerias y Relojerias/ Opticas 8,0%
Farmacias/ Perfumerias y Cosméticas 4,7%
Blanco y Manteleria 4,0%
Equip.Industrial/ Muebles p/Oficinas -0,8%
Telefonia Celular -1,0%
Art.Hogar/ Electrodomésticos/ Mueblerias -1,1%
Otros -2,0%
Electricidad/ Materiales de Construc./Ferreterias -2,5%
Libreria y Papeleria -10,8%
Supermercados/ Autoservicios/ Maxikioscos -11,6%




Se
mantendra
53,2%

Tendencia
de las
Ventas

para Julio

de 2011

El 53,2% de los comerciantes afirmd que espera que sus ventas se mantengan en
el préximos mes. Para un 31,5% la actividad de su negocio aumentara, mientras

gue para el 15,3% restante sufrira un deterioro.

Segun las expectativas netas de ventas, entendiendo por tales la diferencia entre el
porcentaje de comerciantes que esperan un incremento de sus ventas, menos el
porcentaje de los que prevén una disminucion, indica un indice neto del 16,2% para el
mes de Julio de 2011.-




Se mantuvo
27%

Variacion de los
Precios de
Reposicion en Junio

Para el 73% de los comerciantes hubo un aumento en los precios de reposicion
en el mes de Junio respecto al de mayo del presente afio. Mientras que para el

27% no hubo variacion en sus precios de reposicion respecto al mes anterior.




Se mantendra
33%

Expectativas de los

Precios de
Reposicion

Mas de la mitad de los comerciantes posadefios (65%) estima que sus costos
de reposicion aumentaran durante el mes de julio. El resultado es similar a los
respondido en el mes anterior. Y el 33% opina que no habra variaciones 4 &

en los precios de reposicion.




Variaciones
en los salarios

Segun el 22% de los entrevistados hubo un aumento en los salarios de su
personal durante el mes de junio. Para el 76% de los comerciantes se

mantuvo sin cambios.




Bajara

Aument 39%

4%

Prevision
del
empleo

La plantilla de personal no sera modificada durante julio en el 93% de los
comercios encuestados. En un 4% la plantilla aumentara, mientras que en el

restante 3% se estima una baja de la misma.




Tiene pensado invertir

I s de Julio? En qué piensa invertir?
en el me ulio”

Publicidad

Mercaderia

Tecnologia

Maquinaria

Mercaderia de Temporada Nueva.

Infraestructura

Capacitacion
Vehiculos
Ampliacion local
Prevision
en ) Razones por los
Inversiones cuales no invertira?

Ninguna 57,3%

¢Como piensa financiar su
inversion?

Banco
15%

Por las bajas o pocas ventas 30,2%

No tiene fondos o no sobra para invertir 28,3%

No hace falta invertir 15,1%
No tiene planificado por ahora 11,3%
, o Recursos
Incertidumbre del mercado 11,3% Propios
Altos costos 3,8% 85%
Espera nueva temporada 1,9%

Hace poco tiempo ya invirtié 1,9%




Para mas informacion dirigirse a:
Camara de Comercio e Industria de Posadas

Félix de Azara y Tucuman - (3300)
Posadas - Misiones - Argentina
Teléfono / Fax: 423063
coordinador@cciposadas.com.ar
http://www.cciposadas.com.ar



